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Poslanim nasej spoloc¢nosti je vyrabat vysokokvalitné
znacky piva, radlerov a cideru a prinasat tak
spotrebitelom jedinecny zazitok. Je pre nas délezité,
aby sme svoje podnikatelské aktivity realizovali

vzdy zodpovedne vo vztahu k nasim zamestnancom,
partnerom, zivotnému prostrediu a spolocnosti. Nas
pivovar v Hurbanove vyraba pivo uz viac ako 50 rokov
a chceme ho vyrabat aj o dalSich 50 rokov. Zachovat
tradiciu a zaroven prinasat inovdacie mézeme len
udrZatelnym postojom, preto je udrZzatelhost pre nas
prvoradou hodnotou a stoji v centre vsetkého, co robime.
Z hladiska objemu a hodnoty, ktora vytvarame, sme

jednoznacnym lidrom na slovenskom pivhom trhu.

O ¢om sa v sprave o trvalej
udrzatelnosti spolocnosti
HEINEKEN Slovensko docitate

Ako stcast nasho zavazku v oblasti transpa-
rentnosti pripravujeme kazdoro¢ne lokalnu
spravu o trvalej udrzatelnosti. Sprava posky-
tuje prehlad o nasich aktivitach a napifiani
nasich cielov a zavazkov v predchadzajiacom
roku. Za dosiahnutim nasho ciela - stat sa do
roku 2020 najzelen3im pivovarom kracame
odhodlane uz niekolko rokov. Potvrdzujd to qj
vysledky, ktoré sme v ramci nasSich klacovych
oblastiach zaznamenali v minulom roku.

Zodpovedny pristup k ochrane Zivotného
prostredia v ramci nasej stratégie Nacapu-
jeme si lepsi svet sa stal naSou prirodzenou
sucastou. Zameriavame sa na Sest klacovych

oblasti, v ktorych m6zZeme dosiahnut naj-
vacsie zmeny. Kazda z tychto oblasti je velmi
doblezita pre nase kazdodenné vyrobné

a obchodné ¢innosti a vychadza z nasich
firemnych hodnét.

Sprava o trvalej udrzatelnosti predstavuje

v detaile vysledky spolo¢nosti HEINEKEN
Slovensko v ramci stratégie Nacapujme si
lepSi svet za rok 2020. Tak ako predoslé roky,
i nadalej sa zameriavame na oblasti, ktoré
maju délezity vyznam pre nasich zamestnan-
cov, partnerov, Zivotné prostredie a spoloc-
nost. Sme hrdi na Uspechy, ktoré sme v roku
2020 dosiahli, no zaroven si plne uvedomu-
jeme vyzvy a zavazky, ktoré pred nami stoja
z pozicie zodpovednej spolo¢nosti a pivného
lidra na slovenskom trhu.
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Od zrnka jacmena az po pohar
nacapovaného piva

Od prvého zrnka ja¢mena k pohdru nacapova-  cez varenie piva az po jeho samotna dis-

ného piva vedie dlha cesta. My v HEIKENEN tribaciu a ¢apovanie, snazime sa neustale
Slovensko pristupujeme k celému procesu aktivne prispievat k zniZzovaniu uhlikovej
vyroby s preciznostou, dérazom na kvalitu stopy, a tak chranit naSu zem pre dalSie

a s ohladom na Zivotné prostredie. Podnika- generdcie. Aby si gj ti po nas, mohli vychut-
me zodpovedne a udrzatelnym spésobom nat zazitok s chuti kvalitného piva v kruhu
v kazdom nasom kroku. Od zberu ja¢mena svojich blizkych.
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Pred piatimi rokmi sme si vytycili ciel' — stat

sa do roku 2020 najzelensim pivovarom. Som
nesmierne hrdy na skuto¢nost, Ze sa nam,

z pozicie pivného lidra na slovenskom trhu,
podarilo tento zavazok a pristup k ochrane
Zivotného prostredia dodrzat. Stratégia ,Na-
capujme si lepsi svet” sa stala prirodzenou
stcastou nasho kazdodenného fungovania.
Tato skutoc¢nost nés tesi o to viac, Ze rok
2020 bol pre nas vsetkych mimoriadne na-
ro¢ny. Bol zatazkavacou skaskou, ktord sme,
nebojim sa tvrdit, spolo¢ne zvladli s hrdostou
a hdzevnatostou nam vlastnou.

Do nasich Zivotov, ako aj pivovaru a celej spo-
lo€nosti, vstapila pandémia a s niou spojené
obmedzenia i zmeny. Minuloro¢ny pozitivny
vysledok je dielom nas vsetkych, zamestnan-
cov spolocnosti, ktori svoju pracu vykonavaji
poctivo a s nadSenim. SG dékazom nasej
sudrznosti a vyznavania hodnét, ktorych sa
nevzdavame ani v nelahkych casoch, kedy
sme skdsani novymi tazkymi situaciami, ktoré

preveruji nase schopnosti a odhodlanie.

Neustdly progres a posavanie sa vpred je pre
nas prirodzené. A to nielen z hladiska vyrob-
nych procesov a nasich samotnych znaciek,
ktorych inovacie su neoddelitelnou sacastou
ich DNA. Preto nikoho neprekvapi, Zze dnes
smerujeme odhodlane k dalSim, novym cie-
fom a zavdazkom, ktoré sme si stanovili v ramci
nasej globalnej stratégie. Verime, Ze sa nam
ich podari naplnit s rovhakou prirodzenostou
a lahkostou ako tomu bolo doteraz.

V tejto sprave, ktora kazdorocne pripravuje-
me, sa docitate o nasich krokoch za lepSimi
vysledkami v oblasti ochrany zdrojov vody,
znizovania emisii CO,, vyuZivania lokalnych
surovin, zodpovednej konzumdacie nasich pro-
duktov, ochrany zdravia a bezpecnosti nasich
zamestnancov, ako aj podpory komunit,

v ktorych Zijeme a p&sobime.

Mimoriadne ddlezZitymi sa pre nas stali moz-
nosti Setrenia emisii CO, a vody. V tychto
oblastiach sme podnikli niekolko funkénych
krokov, ktoré priniesli svoje vysledky. Rovna-
ko tak nezabidame na podporu lokalnych
farmarov. Prioritou pre nds je i maximalne
vyuZivanie udrzatelnych surovin.

V oblasti podpory zodpovednej konzumacie
alkoholu sme vytvorili zmyslupIlna kampan pre
nas dlhodoby projekt Rozumne, ktorej sicas-
tou bola i revitalizacia jej webovej stranky
www.rozumne.sk. V HEINEKEN Slovensko sa
dlhodobo hilasime k politike zodpovednej kon-
zumdacie alkoholu a jej posolstva Sirime medzi
Siroku verejnost.

Nase portfélio sme i z tohto dévodu obohatili
o niekolko noviniek v ramci ponuky radlerov
a produktov 0,0 %. Pribudli viaceré nealkoho-
lické novinky prirodného zloZenia a so znizenym

obsahom cukru, ktoré reflektuja aktudalny
dopyt spotrebitelov, a zaroven potvrdili nasu
poziciu lidra i v oblasti radlerov na sloven-
skom trhu.

Podanie pomocnej ruky bolo pre nas minuly
rok o to délezitejSie, Ze rok bol poznaceny
narocnou situaciou spojenou so Siriacim

sa ochorenim COVID-19. Ako zodpovedna
spoloc¢nost sme k tomu pristapili so vSetkou
vaznostou a odhodlanim a celkovo sme

do pomoci druhym investovali 178 000 €.
Prostrednictvom grantového programu TU
SME DOMA sme pokracovali v rozvoji Hurba-
nova a miestneho dobrovolnictva. Pomocni
ruku v boji s pandémiou sme podali i v ramci
zaclenenia sa do iniciativy Kto poméze Slo-
vensku.

Zodpovedné, ale najma bezpecné spravanie
je jednym z kla€ovych cielov, ktoré sme si
stanovili aj vnatri nadej spoloc¢nosti. Spolu
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s vrcholovym manazmentom sa preto
zameriavame na bezpecnost pracovného
prostredia, pracovné podmienky, stres ¢i iné
faktory, ktoré mézu mat vplyv na pohodu pri
praci nasich zamestnancov. V nasom pivovare
a sladovni dbame na bezpecnostné opatre-
nia, starostlivost o seba samych a vSetkych
okolo nas je pre nas vidy tou najdolezitejSou
prioritou. D6kazom toho je i nulova arazovost
za uplynuly rok.

Vsetci v HEINEKEN Slovensko Gprimne veri-
me v udrzatelné podnikanie a jeho principy.
Sme presvedceni o tom, Ze spolo¢nym Gsilim
sa nam i v nadchadzajicom obdobi podari
stabilne rast a rozvijat nase podnikanie

s ohladom na svojich kolegov, partnerov

a prostredie okolo nas. Vsetkym, ktori nas na
nasej ceste sprevadzate a podporujete, tymto



Nacapujme
si lepsi svet

Iniciativa Nacapujme si lepsi svet odzr-
kadluje nas dlhodoby pristup k vytvaraniu
spoloc¢nej udrzatelnej hodnoty vo vztahu

k nasim zamestnancom, partnerom, Zivot-
nému prostrediu a spolo¢nosti. Stratégia
stoji na Siestich zakladnych pilieroch a za-
hifia cely produkény proces od zrnka jac-
mena aZ po nacapovany pohdr na stole. Jej
cielom je aktivne dosahovat zmeny v trvalej
udrZatelnosti, podporovat celoeurépske
iniciativy v oblasti zniZovania emisii uhlika,
vyuZivania obnovitelnych zdrojov energie,
zvySovania recyklacie alebo znizovania od-
padu z obalov, ¢i vytvarat investicie smerom
k verejnoprospednym aktivitdm. Zaviazali
sme sa prispiet naSou stratégiou k cielom
OSN v oblasti trvalo udrzatelného rozvoja,

a tak prispiet zmysluplne a transparentne

k ochrane planéty, zabezpecenia prosperity
a ukoncenia chudoby. UdrZzatelhost sa stala
nasou prioritou a stoji v centre vietkého, o
robime.

Rok 2020 nam ukazal, napriek nelahkej pan-
demickej situacii, Ze sme zdrava spolocnost,
ktord je schopna prindsat vysledky a pozado-
van( kvalitu smerom k spotrebitelom a part-
nerom, a zaroven dodrziavat principy trvalej
udrZatelnosti. Toto smerovanie je pre nas
nesmierne ddlezité aj vo vztahu k nadcha-
dzajacim rokom, kde sme si v ramci globalnej
stratégie nastavili viacero zavazkov. Jednym
z nich je napriklad zaviazanie sa k uhlikovej
neutralite vo vyrobe do roku 2030 a v celom
dodavatelskom retazci do roku 2040.

Ochrana zdravia
a bezpecnosti
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Ochrana
zdrojov
vody

Voda tvori viac ako 95 % obsahu piva. Aj preto je pre
nas v HEINEKEN Slovensko mimoriadne doblezita jej
kvalita, ale i samotna spotreba. Prave smerom k jej
znizeniu sa snaZzime podnikat kroky, zodpovedné voci

nasej modrej planéte.

Ani kvapka nevyjde na zmar

Minuly rok sme znizili spotrebu vody

v pivovare na droven 3.3 hl vody na je-
den hl vyrobeného piva. Vyznamnda rolu
v naplneni tohto inSpirativneho ciela
mala nova plechovkova linka, ktord sme
uviedli do prevadzky v ramci nasho pivo-
varu zaciatkom roka 2020. Vdaka moder-
nej technolégii sa n@m podarilo zvysit
nielen plnenie plechoviek s pivom, no
zaroven vyznamne zniZit spotrebu vody,
a dokonca aj energie. Spotreba vody

za uplynuly rok tak celkovo u nas klesla
0 17 % v porovnani s rokom 2019.

4
17 %

menej vody
v porovnani
s rokom 2019

Cistime odpadovi vodu

To ale nie je jediny percentudlny Gspech
minulého roka. Samostatnd pozornost
venujeme v hurbanovskom pivovare gj
odpadovej vode. 100 % odpadovej vody
u nas tak smeruje do nasej Cistiarne
odpadovych vod. Vdaka nej vieme vycistit
odpadovi vodu z vyrobného procesu tak,
7e spliia vietky legislativne poZiadavky na
to, aby bola vratena spat do prirodného
cyklu bez narusenia prirodzenej rovnovahy
Zivotného prostredia.

100 %

odpadovej vody

u nas tak smeruje
do nasej Cistiarne
odpadovych vod.

\1,

Prechadza hned niekolkymi stupriami
Cistenia, v ramci ktorych si z nej odstrane-
né organické latky a chemické znecistenie.
Stcastou cistiarne odpadovych vod je aj
vybudovana bioplynova stanica, ktora
zachytava bioplyn a nasledne ho vyuziva
na vyrobu elektrickej energie.

Voda vyvierajuca v studniach
priamo v pivovare

Na ¢o sme v Hurbanovskom pivovare ob-
zvlast pysni, je kvalita nasej vody, ktorej
kvalita je porovnatelna s poziadavkami
na kojeneckd vodu. Vdacime za riu Artéz-
skym studniam. Voda z nich vyviera pria-
mo pod aredlom nasho pivovaru v Hur-
banove. Odtial ju pouzivame na vyrobu
nasho piva. Spoloc¢ne s kvalitnym sladom,
kvasnicami a chmelom je zakladom pre
vyrobu piva.
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Podpora zodpovednej konzumacie alkoholu
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V HEINEKEN Slovensko sa v ramci
nasho zodpovedného podnikania
dlhodobo venujeme prevencii
konzumacie alkoholu. V suvislosti
s tym sme pred niekolkym rokmi
vytvorili projekt Rozumne.sk,
ktorému sa aktivhe venujeme,

rok 2020 nevynimajuc.

Komunikacia a aktivity, ktorymi komuniku-
jeme zodpovedné pitie alkoholu, beZia pod
zasitou nasich odbornych garantov — od-
bornikoy, ktori sa téme dlhodobo a v detaile
venuja. Zdielaja s nami cenné skasenosti

z praxe, a tie nam pomahaja pri spravnom
nastavovani kampani spojenych s projek-
tom.

V roku 2020 pokracovala spolupraca

s neziskovou organizaciou KASPIAN, ktora
sa dlhodobo venuje mladym fudom v uli-
ciach Bratislavy a poskytuje poradenstvo
pre rodicov v oblasti vychovy.

Ai1 685

mladych ludi absolvovalo
Skolenie o zodpovednej
konzumacii alkoholu.

O projekte ROZUMNE

Minuly rok sme etablovany projekt podporili
kampanou, ktorej sicastou bola revitaliza-
cia jeho webovej stranky www.rozumne.sk.
Prave na nej najde navstevnik nad 18 rokov
vietky informacie o zodpovednej konzumacii
alkoholu, prevencii aj o alternativach po-
moci v pripade, Ze zbadame i neplnoletého
vo svojom okoli alebo v domacnosti znaky
neprimeranej konzumacie alkoholu.

Cielom kampane tak bolo oslovit primarne
rodicov, starych rodicov a pedagégov, teda
tych, ktori st s detmi v najuzSom a dennom
kontakte. Komunikaciou sme Sirili prevenciu,
edukaciu a informovali o déleZitosti zodpo-
vednej konzumadacie alkoholu. Zarover sme
ale podali pomocnt ruku a poskytli moznost
poradit sa s odbornikmi. V kampani sme
spolupracovali s osvedéenymi odbornikmi,
ktori sa téme venuji dlhodobo. Okrem OZ
Kaspian sme do projektu prizvali aj renomo-
vané IPcko, ktoré pomaha najma mladym
[udom v narocnych Zivotnych situaciach.

Do kampane sme zapojili mnohé zname tva-
re a médid, ktoré nam pomahali so Sirenim
myslienky prostrednictvom socialnych sieti

a kvalitnych obsahov v ramci online i tradic-
nych formatov. Sicastou webovej stranky je
aj online poradna, kde sa navstevnici mézu
poradit s odbornikmi a dozvediet sa viac

o témach savisiacich s rozumnou konzuma-
ciou alkoholu.

Pre viac informdcii o projekte navstivte
stranku www.rozumne.sk.

O

rozumne.sk

10 % z medialneho rozpoctu

znacky Heineken®

Prevenciou pitia alkoholu formou kampani
nasa zodpovednd komunikacia nekondi.

10 %

z medialneho rozpoctu
znacky Heineken®
investujeme kazdy rok
na podporu kampane
o zodpovednej
konzumacii alkoholu.

V roku 2020 sme sa rozhodli smerovat
finan¢né prostriedky na kampan, ktora
podporila podporu HORECA prevadzkam.

ZERO ZONE

K zodpovednej konzumacii alkoholu prisp-
ievame aj neustalym rozsirovanim nasho
portfélia o produkty z radu 0,0 %. Ako najvacsi
inovator a pivny lider na slovenskom trhu tak
ponukame zazitok originalnych chuti stale
viac tym, ktori nemozu alebo nechca konzu-
movat alkoholické varianty piva a radlerov.

Do nasho portfélia sme tak minuly rok priniesli
novinky ako: Zlaty Bazant 0,0 % Extra Horké,
Zlaty Bazant 0,0 % Mirabelka & Estragén
Light, Zlaty Bazant Radler 0,0 % Tmavy
Citron Light, Zlaty Bazant Radler 0,0 %
Mandarinka & Jazmin Light.

Novinky sa stretli s pozitivnych ohlasom
a nasli si svojich vernych konzumentov.

100 % informovanost

V komunikacii a pristupe sme nielen zodpov-
edni, ale aj transparentni. Na vietkych nasich
pivach, radleroch a cideroch spotrebitel najde
informacie o ich vyZivovych hodnotach.
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Rozvoj

komunit

Minuly rok bol narocny nielen pre jednotlivcov, no

vyrazne poznacil aj fungovanie komunit a rézne
oblasti podnikania. Ako zodpovedna spolocnost
sme sa preto v nelahkom obdobi predchadzajiaceho
roka zamerali na pomoc tym, ktori to v naro¢nych
pandemickych ¢asoch potrebovali. Celkovo sme

tak do pomoci druhym investovali 178 000 €.

Pomoc v pandémii

Situacia v spojeni so Siriacim sa ocho-
renim COVID-19 vniesla do kazdoden-
ného Zivota mnozstvo zmien. Zaroven
ale ukazala spolupatri¢nost, priniesla
vzajomnd pomoc a podporu. K zastupu
tych ¢o aktivne pomahaju sme sa pridali

aj my. Pomocn ruku sme podali prostred-

nictvom réznorodych aktivit. Cielom bolo
aktivne prispiet k zniZzeniu dopadu ob-
medzeni na HORECA segment, podporit
umenie a kultaru, ako aj pomdct pracov-
nikom v prvej linii ¢i domovskému mestu
hurbanovského pivovaru.

Pomoc pre HORECA

V savislosti s pandémiou a zmiernenim

jej nasledkov u nasich partnerov sme pri-
niesli Skalu riedeni, ktorych stc¢astou boli a su
ekonomické a obchodné opatrenia, odborné
konzultacie v otazkach legislativy ¢i technickej
podpory, ako aj podpora v online prostredi.
Napriklad, HEINEKEN Slovensko bol jednym
zo zakladajacich ¢lenov iniciativy #podpor-
svojpub na podporu HORECA prevadzok.

Jej cielom bolo poméct podnikom preklenat
finan¢né problémy s likviditou po¢as obme-
dzeni v prvej vine pandémie a zapojit Siroka
verejnost do pomoci HORECA segmentu.

Celkovo sme tak do pomoci

druhym investovali 178 000 €

Zaroven, pocas prvej i druhej viny
pandémie svojim partnerom ponikame
podporu orientovan( na spravnu komu-
nikaciu v online prostredi prostrednic-
tvom edukativno-informac¢ného portdalu
http://horecaacademy.heineken.sk.
Cez platformu informujeme partnerov
o situacii okolo COVID-19 a poskytuje-
me online podporu a konzultdcie.

Ulah¢it situaciu HORECA prevadzkam
pomahala gj stale aktualna individual-
na ponuka odloZenia splatnosti faktar
¢i podpora dopredaja produktovych
zasob.

Nasim partnerom sme taktiez ponukli
moznost dopredat zasoby narazenych
sudov a tankov a to tym, Ze im sme im
poskytli prazdne 1,51 PET flase, do kto-
rych mohli Capovat pivo

V pripade, Ze HORECA prevadzky vlast-
nili nenarazené sudy, pripadne sudy,
ktoré v tomto obdobi exspirujd, mali
narok na plnohodnotnd kompenzaciu.

Kultiara zila aj vdaka nasej vlajkovej
znacke Zlaty Bazant

Znacka Zlaty Bazant, vlajkové lod spo-
lo¢nosti HEINEKEN Slovensko sa stala

v naro¢nych ¢asoch generalnym
partnerom origindlneho online
festivalu Plody doby. Spolo¢nost
tak podporila kultdru a umenie,
ktoré priniesla Sirokému publiku.
Vdaka projektu si mohli vystupenia
znamych slovenskych hudobnikov

vo vysokej kvalite zdarma vychut-
nat kazdy priamo v pohodli svojho
domova.

Pomoc ludom v prvej linii
aj Hurbanovu

Zdravotnickemu personalu v ,Cer-
venych zénach“ v nemocniciach

a vodicom MHD v Bratislave sme
venovali pitny reZzim v podobe pro-
duktov Zlaty Bazant 0,0 % a Zlaty
BaZant Radler 0,0 %.

Pripojili sme sa ku iniciative
Kto pomodze Slovensku

Formou finan¢ného prispevku
zapojili do iniciativy ,,Kto pomoze
Slovensku®. Financie boli pouzité
na nakup dezinfektora vzduchu,
ktory chrani zdravie lekarov aj
pacientov v nemocnici.



NA ZDRAVIE < HURBANOVO!

*******

Grantovy program TU SME
DOMA qaj v case pandémie

V domove nasho pivovaru investujeme do miestnej komunity. Uz
niekol'ko rokov stojime za dnes uz etablovanym grantovym projektom
TU SME DOMA. V Hurbanove si nasiel svoje miesto a nastartoval roz-
voj miestneho dobrovolnictva. Okrem aktivizacie komunity, prinasa
tento program priklad dobrej praxe spoluprace vsetkych troch sekto-
rov — samospravy, mimovladnej organizacie a sakromnej firmy a je

= ukdazkou toho, ako takato spolupraca moéze byt uzitocna pre bezného
_g obcana. Pocas uplynulych 10 rokov sme spolocne dokazali urobit ob-
g rovsky kus prace.
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Grantovy program v roku 2020:

V rdmci program TU SME DOMA sme smerova-
li finan¢nd pomoc na boj proti COVID-19.

Na smerovani grantového programu v roku
2020 sme intenzivne spolupracovali s mestom
Hurbanovo a Nitrianskou komunitnou nada-
ciou. Spolo¢ne sme identifikovali oblasti, ktoré
potrebovali najvac¢siu pomoc a solidaritu. Roz-
hodli sme sa podporit 12 verejnoprospeSnych
projektov, ktoré boli zamerané na oblasti:

Vzdelavanie deti z marginalizovanych ko-
munit zamerané na upevnenie Skolskych
vedomosti a hygienickych navykov.

Poskytovanie sluzieb a zdravotnej pomo-
ci seniorom.

Zabraneniu dalSiemu Sireniu nakazy
v komunite v ramci verejnych priestorov.

Podarilo sa ndm

vyzbierat 33 vriec
oblecenia a textilu

Dobrovolnicke aktivity:
Zbierka satstva

Do dobrovolnickych aktivit sme minuly rok
zapojili aj nasich zamestnancov. Vdaka sadrz-
nému zapojeniu sa ndm podarilo vyzbierat 33
vriec oblecenia a textilu, ktoré sme venovali
Obcianskemu zdruzeniu Domov pre kazdého.

Pomoc k obnove prirody

Prostrednictvom nasho projektu ,Kelt
pomaha prirode“ sme spolu s Nadaciou
Ekopolis aj v roku 2020 podporili komunity
a ludi, ktori radi travia ¢as v prirode, na-
priklad pri stretnutiach s priatelmi alebo
na opekacke a grilovacke. Minuly rok boli

v ramci projektu podporené dve oblibené
lokality. Prvou je aredl lesoparku a navste-
vovana Partizanska luka v Mestskych lesoch
v Bratislave, kde pribudli Styri nové ohniska,
drevené sedenie, odpadkové koSe a schodi-
ky k potoku Vydrica. Druhou je vyhladava-
né, kultdrno-komunitné centrum Hidepark
v Nitre. Pocas viacerych brigad sa podarilo
upravit a zarovnat terén kvoli bezpecnému

pristupu a cely priestor oZivilo najma nové
ohnisko, pri ktorom sa vyuzil material

z opotrebovaného grilu. Brigadnici tiez
osadili cyklostojany a vybudovali mobiliar.
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Ochrana
a bezpecnost
zdravia

Bezpecnost a zdravie pri praci nasich zamestnancov stoji

u nas v HEINEKEN Slovensko vzdy na prvom mieste. V roku 2020
s prichodom pandémie bola bezpecnost a zdravie pri praci nasich
zamestnancov o to doélezitejsia. Zriadeny krizovy tim pocas celého

THEINEKEN

<)

roka sledoval aktudalnu situaciu a intenzivhe komunikoval s Uradom
verejného zdravotnictva, a tak zabezpecoval najvacsiu bezpeénost
naSich zamestnancov aj v ¢asoch pandémie COVID-19.

Nasim zamestnancom sme poskytovali Vdaka zodpovednému pristupu vietkych
denne aktudlne dianie na Slovensku a pre- zamestnancov a nastavenS/m bezpeénos-
hlad platnych opatreni. V prvej vine pan- tnym pravidlam sme v uplynulom roku
démie sme zabezpecili webinare s lekarmi nezaznamenali ani jeden traz nagich

a vyzivovymi poradcami na témy, ako sa na- zamestnancov.

jlepSie chranit pred ochorenim COVID - 19,
Ci ako si najlepsie posilnit svoj imunitny sys-
tém. Nezabudli sme ani na tému, ako rozlisit
dezinformacie, ktoré mohli vazne ohrozit
zdravie naSich zamestnancov. Venovali sme
sa i témam, ktoré pozdvihli celkové zdravie
a pohodu v tazkych ¢asoch pandémie vset-
kych zamestnancov, aj tych, ktori chodili

do prace, i tych pracujacich z domu.

Nasi zamestnanci sa spravaja 100 %
v stlade s nasimi bezpec¢nostnymi pravidla-
mi naprie¢ vSetkymi oddeleniami.
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Znizovanie emisii CO, je v HEINEKEN Slovensko jednym z nasich
hlavnych snazeni. V ramci minulého roka sme v danej oblasti
podnikli niekol'ko vyznamnych krokov. Celkovo sa zameriavame
na znizenie CO, emisii v Siestich oblastiach. Nasu uhlikova stopu
znizujeme napriec celym dodavatelskym retazcom. RieSenia hladame
v polnohospodarstve, v zasobovani, vo vyrobe, v obaloch, logistike, az
po chladnicky, v ktorych pondkame nase pivo konzumentom. Kazdym
dnom sme tak blizSie k nasmu cielu - uhlikovej neutralite vo vyrobe
do roku 2030 a v celom dodavatelskom retazci do roku 2040,

ku ktorej sme sa zaviazali v ramci globalnej stratégie.

Znizujeme CO, z polnohospo-
darstva

Nas3a sladovia sa stala minuly rok
stcastou globalneho projektu, ktorého
cielom je podporit udrzatelné pestova-
nia jacmena. Spojili sme sa s vybranymi
farmarmi, s ktorymi momentalne in-
tenzivne pracujeme na akénom plane

o zavadzani krokov na zniZenie produkcie
CO,. Vysledky znizenia CO, buda zname
koncom roka 2021.

Znizujeme CO, vo vyrobe
i v distribucii
Pri kazdej z naSich ¢innosti podnikania, Ci

uz sa odohrava v pivovare, v rdmci dis-
tribacie, alebo pri samotnom uskladneni

Znecistenie
emisii CO,

sob, s ohladom na na3u planétu a so snahou
znizit tvorbu CO.,. Tesi nds, Ze nade jednotlivé
kroky je postupne vidiet a spolu tvoria Zelany
vysledok, ktory nas priblizuje

k naSmu cielu.

O V ramci procesov vyroby v pivovare spo-
menieme napriklad vyznamny fakt, Ze az
61 % spotreby CO, v pivovare pochadza
z rekuperdcie. CO, zachytavame pri kvase-
ni a vraciame ho opdtovne do vyroby.

O Rovnako tak, sticastou cistiarne odpado-
vych vod je aj vybudovana bioplynova sta-
nica, ktora zachytava bioplyn a nasledne
ho vyuZiva na vyrobu elektrickej energie.
Takto si vieme vyrobit az 10 % vlastnej
spotreby.

Usetrime

11458,95«g

Pribudol LNG kamion

Na zniZzovanie uhlikovej stopy myslime

i pocas samotného prevozu nasich produktov
k zakaznikom a obchodnym partnerom, ako
aj pri ich uskladneni. Mensie detaily i vacsie
zmeny, to vietko prispieva k udrzatelnejsiemu
podnikaniu. Minuly rok sme tak rozsirili flotilu
o jeden LNG kamién v primarnej logistike,
¢im usetrime 11458,95 kg CO, za jeden rok.
Usetrené mnozstvo CO, vieme prirovnat ku
mnozstvu CO,, ktoré vyprodukuje desat ka-
mionov na dieselovy motor za jeden rok:

V roku 2021 taktieZ planujeme nahradit
viac ako polovicu doterajSich vysokozd-
viznych vozikov za ekologickejsie, ktoré
budd pohanané elektrickou energiou.

V neposlednom rade, nakupujeme 100 %
zelenych chladniciek, ktoré spifiaji najpris-
nejSie environmentdlne Standardy.

Recyklujeme a znizujeme plasty
na obaloch

Ako udrzatelna spolocnost sme si vedomi
svojich zavazkov smerom k buddcnosti nasej
modrej planéty, a to aj v otazke zniZzovania
plastov a tvorby odpadu. V roku 2020 sme
preto skratili krk na PET flasiach, ¢im sme
uSetrili rocne 100 ton plastu. Zaroven, vyro-
beny odpad v pivovare za uplynuly rok sme
v 99,6 % recyklovali.
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Suroviny

z trvalo

udrzatelnych

zdrojov

Pivo sa rodi na poli

Cely proces jeho vyroby zacina zatvou kvalit-
ného sladovnickeho ja¢menra. V HEINEKEN
Slovensko kladieme velky déraz na kvalitu
surovin, kedZe prave tie zohravajua vyznamnu
rolu vo vyslednej nezamenitelnej chuti nasho
piva. Svoju pozornost tak upriamujeme stdle
viac smerom k podpore lokalnych farmarov,
no zaroven sa zameriavame na udrZatelné
hospodarstvo. Za zaciatok nasho snazenia
moézeme oznadit rok 2017. V danom roku
sme zacali hladat spdsob, akym u nas uchopit
a zaviest do praxe pestovanie udrzatelného
jacmena. O to viac nas tesi skutocnost, ze

uz o rok neskor (v roku 2018) sme ziskali ako
prvy a jediny na Slovensku certifikat Susta-
inable agriculture certificate (Certifikat o
udrZatelnom polhohospodarstve), ktory nas
opraviiuje pestovat ja¢mefi v silade s EU, s
ohladom na mnoZstvo vyprodukovaného CO.,.
Poziadavky EU st pritom ndro¢né, sme preto
mimoriadne hrdi na to, Ze sa nam ich podari-
lo spInit a dat tak udrzatelnému hospodars-
tvu u nas redalne kontdry.

Vyuzivame lokalne zdroje

Lokalnym zdrojom a farmdrom venujeme
samostatna pozornost a pomoc. Ta sa

viaZe i na pestovanie jaémena. V spoluprdci
s farmarmi vyberame odrody ja¢meria, ktoré
s vhodné na vyrobu piva. Rovnako tak ana-
lyzujeme pddu, aby bola bohata na Ziviny.
Hladadme neustdale nové odrody vzhladom
na klimatickd zmenu. A od roku 2015 sme
priniesli Styri nové druhy sladovnickeho jac-
mena, ktoré sme vyslachtili v spolupraci

s lokalnymi farmarmi.

O tom, Ze podpora lokalnych farmarov je
pre nas mimoriadne délezita svedci aj sku-
tocnost, Ze sme v roku 2020 az 80,4 % sla-
dovnickeho ja¢mena nakapili prave od nich.

Co sa tyka kipy samotného udrzatelného
jacmena, aj tu sme v 2020 pocty navysili.
Celkovo, az 36 % z kapy smerovalo z udrzatel-
ného polnohospodarstva, ¢o predstavuje

o navysenie az o 47 % oproti roku 2019.

Dbame na zodpovedné
podnikanie nasich dodavatelov

100 % dodavatelov pritom podpisalo tzv.
Dodavatelsky kodex, ktorym sa zaviazali
k dodrziavaniu vysokych standardov

v oblasti obchodného spravania, dodrzia-
vania ludskych prav a k acte k Zzivotnému
prostrediu.
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